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1. Предпосылки развития стратегического управления в организациях России.

2. Этапы развития корпоративного планирования.

3. Особенности процесса стратегического менеджмента.

4. Понятие миссии организации. Назначение и роль миссии в стратегическом управлении.
5. Структура и оценка сил конкуренции в отрасли. 
6. Понятие стратегической единицы бизнеса и портфеля продукции. 

7. Основные этапы стратегического менеджмента.

8. Понятие внешней среды организации, структура внешней среды и ее характеристики.

9. Цель и порядок выявления сильных и слабых сторон организации. Задачи и сущность SWOT-анализа. 
10. Сущность PEST-анализа внешней макросреды организации.

11. Анализ конкурентной среды с использованием «пяти сил конкуренции Портера»

12. Сущность анализа сильных и слабых сторон организации.

13. Метод SNW-анализа.

14. Метода SWOT-анализа.

15. Матрица БКГ.

16. Типы стратегий: корпоративная, деловая, функциональная.

17. Анализ внешнего окружения организации.

18. Виды корпоративных (эталонных) стратегий развития.

19. Принципы разработки стратегии организации.

20. Стратегии поведения фирмы на рынке (стратегии бизнеса) и условия их реализации.

21. Оценка эффективности стратегии организации: подходы, состав возможных показателей.

22. Стратегия лидерства по издержкам.

23. Стратегии дифференциации.

24. Стратегии фокусирования.

25. Типовые стратегии роста.

26. Типовые стратегии сокращения.

27. Сущность и содержание функциональных стратегий.

28. Классификация видов конкурентных стратегий организаций, их виды и сущность.

29. Модель пяти сил конкуренции.

30. Организация стратегического управления в организации.

31. Стратегии инновационных организаций.

32. Условия реализации стратегии: структура и система управления. 

33. Стратегии для конкуренции в отраслях, находящихся в стадии зрелости.

34. Условия реализации стратегии: культура и персонал организации.

35. Стратегии для фирм, действующих в отраслях, находящихся в стадии стагнации или спада.

36. Мониторинг стратегической ситуации: цели, сущность и методы осуществления мониторинга в организации.

37. Стратегии восстановления для кризисных ситуаций.

38. Бизнес-план как форма представления стратегии развития бизнес-единицы.

39. Системы стратегического контроля в организации.

40. Глобальные стратегии предпринимательства.

41. Мобилизация потенциала организации для выполнения стратегии.

42. Концепции общих стратегий М.Портера. Значения и недостатки.

43. Формирование стратегии: состав и содержание работ.

44. Стратегии наступления, отступления, обороны.

45. Система стратегических планов в организации.

46. Товарные стратегии: цели и обоснования их использования.

47. Формирование и изменение организационной культуры.

48. Стратегические преимущества и недостатки различных организационных структур.

49. Типы стратегических изменений и проблемы их осуществления.

50. Процедуры увязки бюджетов и стратегий.

51. Области проведения стратегических изменений.

52. Задачи, решаемые в процессе реализации стратегии.

53. Концепция стратегических зон хозяйствования, стратегических ресурсов и групп стратегического влияния.

54. Реализация (выполнение) стратегии.

55. Оценка привлекательности стратегической зоны хозяйствования.

56. Факторы, влияющие на реализацию стратегии, их характеристики.

57. Назначение и сущность модели “рост рынка/доля предприятия”
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