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Вопросы к зачету
Управление брендом и продвижение компании на рынке
Преподаватель: к.э.н., доц. Степченко Т.С.

1. Понятие капитал бренда.

2. Нематериальные активы компании. 

3. Оценка стоимости бренда. 

4. Коммерческие модели роста капитала бренда.

5. Дифференциация рынков по товарному ассортименту.

6. Различные схемы взаимоотношения брендов одной компании.

7. Корпоративные бренды, особенности их взаимодействия с товарными брендами.

8. Самостоятельные товарные бренды и зонтичные (ассортиментные) бренды.

9. Суббренды: функции и особенности их использования. 
10. Портфель бренда и архитектура бренда: соотношение понятий.
11. Роли брендов в контекстах товарного рынка, основные типы соотношений: 

12. Кобрендинг (совместный брендинг). 

13. Структура портфеля брендов, основные параметры: группировка по значимым характеристикам, иерархическое дерево, ассортимент. 

14. Принципы аудита бренда. Внешний и внутренний аудит бренда.

15. Анализ контакта между брендом и потребителем. 

16. Измерение и анализ имиджа бренда.

17. Причины потери позиций бренда: типичные ошибки брендинга. 

18. Системный подход к обновлению брендов. 

19. Алгоритм проведения ребрендинга. 

20. Расширение бренда. Этапы расширения бренда. 

21. Этапы жизненного цикла бренда. 

22. Управление брендом на различных этапах его жизненного цикла. 

23. Брендинг для малого бизнеса.

24. Бренды услуг. 

25. Управление брендом недвижимости.

26. Ритейлеры и брендинг. 

27. Эффективное реагирование на запросы потребителей(ECR).
